La COMUNICAZIONE SOCIALE secondo Camera a Sud

0.0
£ ~ . Offre servizi di comunicazione, ma € una

con il progetto di
COMUN ICARE ILSOCIALE .IT IMPRESA SOCIALE

attraverso cui Camera a Sud ha fornito servizi

Sin dal 2010 le attivita sono mosse dal
desidenier di combaminane

o il inguaggio audiovisivo e gli strumenti della comunicazione

di consulenza/accompagnamento/formazione

agli enti del Terzo Settore,

con il lavoro sociale

LA COMUNICAZIONE SOCIALE %. ‘
—COME ATT0 POLINCO N/
COME ATTO POLITICO 2e 2 ! &

quando € strategica e se esprime un processo NoN  dellavorodi Cameraa Sud
di apprendimento collettivo' e nell'idea di fare una comunicazione@e}il sociale, ma@@il sociale.

La comunicazione e efficace La cifra piu rilevante

Gli ETS visti si come committenti, ma in una logica che sia

piuttosto quella dellacelazione fra partnerdi alleati nella restituzione

di un messaggio che non debba essere il risultato di un processo,

ma che sia gia il processo stesso.

4

Parole chiave sono allora

RICERCA |[AUONE , MEDIA EBVCATION,
EMPOWERMENT, MEDIA ATTIVISMO SToRY TEWLING

Inteso hon come strategia,
LE STOK‘E ma come paradigma della possibilita per tutti = &

indipendentemente dalla forma, (anche e soprattutto perivinti, o peri cosiddetti invisibili)

Altra cifra che caratterizza

la proposta di diCameraaSude la e
= & LA MEMORIA (<7
sono il fulcro della nostra idea di comunicazione % Moﬂ

perché sono, da sempre, il migliore dei modi per * \—
iIntesa come totem, come celebrazione fine a se stessa,

portare a conoscenza, per ispirare,

ma come possibile pratica generativa.

per permettere immedesimazione,

@ partecipazione, cambiamento.
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